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Ludwig Kelterborn Die Existenzkrise von 1833 (unibas.ch)

https://unigeschichte.unibas.ch/aufbrueche-und-krisen/die-existenzkrise-von-1833
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Pratteln Hülften 1950er und 2008
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Schweizer Bevölkerung: + 100’000 Jahr
Kulturlandverlust steigt 2010-2019 auf - 3357 ha LN/Jahr

1960: 5.3 Mio. 
2012: 8.0 Mio.
2023: > 9 Mio.

Verlust 3355 ha 
LN /Jahr

Welt ernährt Schweiz

Land ernährt Stadt



Hülftenschanz. Quelle: BZ. Foto Nicole Nars-Zimmer

Unser Verhältnis Stadt-Land?



Wir brauchen ein neues Verhältnis Stadt-Land
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6ème Concours suisse des Produits du Terroir

25. Sept. 2015

«Wiedervereinigung» BS & BL 2015 mit Kulinarik
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Auftritt am Concours 2015 «Genuss aus Stadt & Land» 
Motivationsbooster dank Aufmerksamkeit, Medaillen, Wertschätzung, neuen Netzwerken
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Liestal Schweizer GenussStadt 2016 

* Marke und IG «Genuss aus Stadt und Land»
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Genuss aus Stadt & Land 

Vielfältige Initiative erhält 

Boden und Nährstoffe



Wie die beiden Basel regionale Produktion,

Kulinarik und nachhaltigen Konsum stärken





✓ Stadt – Land: Brücke statt Graben

✓ KonsumentInnen & Bauern: gemeinsam fair

✓ Landwirtschaft – Natur – Ernährung

✓ Innovation – Tradition: kein Widerspruch

✓ Stadt und Land: gemeinsam investieren in 

Qualität, Vielfalt und Wertschöpfung mit PRE



1. Mehr Wertschöpfung für 

Land- und Ernährungs-

wirtschaft beider Basel

2. Vielfältiges Angebot, mehr 

regionale Zutaten 

3. Mehr Qualität, mehr Innovation

4. Geeinter, starker Marktauftritt

mit Marke

5. Marke kommuniziert Terroir & 

Qualität «Stadt und Land»



Gemeinschaftsmarketing

1. Logistik, Verkaufskanäle, SupplyChain

2. Regionale Verarbeitungsinfrastruktur,  

Qualität & Vielfalt Regionalprodukte 

3. Gastronomie, Kulinarik, Tourismus, 

Sensibilisierung Bevölkerung

4. Entwicklung Marke

Marke 
Obst 

Verar-

beitung

Käserei,

Molkerei

Metzger-

huus
Bäckerei,

Verarbeit

ung

Netzwerk

Regionale

Lebensm.

Markt-

entwick-

lung

19 Teilprojekte (1/4 BS), 4 in Prüfung

20.37 Mio. CHF Investitionen, 

davon 3.9 Mio. Bund + 3.12 Mio. BL&BS

Brau-

gerste



17

Fruchtmanufaktur für 

Spezialitäten 

Dörren, Entsteinen, Entsaften



18

Kräuterhof Amriza: Anbau und 

Destille zur Gewinnung von 

ätherischen Ölen



19

Metzgerhuus Stadt & Land AG

Schlachthaus für Bauern, Metzger 

und KonsumentInnen



20

Software und Logistik zur 

Belieferung von Detailhandel, 

Gastronomie und Gewerbe 



Träger: Verein Genuss aus Stadt und Land 
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Breit abgestützt: 

− Bauernverband & Bäuerinnen b. Basel 

− Baselland Tourismus & Stadt Liestal

− Ebenrain

− Stadtentwicklung Basel & AUE BS
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Wettbewerb der Regionalprodukte
Ein Motor für nachhaltige Regionalentwicklung
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Kompetenzzentrum für Regionalkulinarik im Alpenraum
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Stand 
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